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JUVENTUDE E VIOLIAEN(AIIA NO
BRASIL CONTEMPORANEQ'

Um jovem pobre e negro caminhando pelas ruas de uma grande
cidade brasileira é um ser socialmente invisivel. Hd muitos modos de
ser invisivel e varias razbes para sé-lo. No caso desse nosso
personagem, a invisibilidade decorre principalmente do preconceito
ou da indiferenca. Uma das formas mais eficientes de tornar alguém
invisivel é projetar sobre ele ou ela um estigma, um preconceito.
Quando o fazemos, anulamos a pessoa e s6 vemos o reflexo de nossa
propria intolerancia. Tudo aquilo que distingue a pessoa, tornando-a
um individuo, tudo o que nela é singular desaparece. O estigma
dissolve a identidade do outro e a substitui pelo retrato estereotipado
e a classificacao que lhe impomos.

()

A formacao daidentidade para os jovens é um processo penoso e
complicado. As referéncias positivas escasseiam e se embaralham
com as negativas. A construcdo de si é bem mais dificil que escolher
uma roupa, ainda que a analogia ndo seja de todo ma, uma vez que o
interesse por uma camisa de marca, pelo ténis de marca, corresponde
aum esforco para ser diferente e para serigual, para ser diferente-igual-
aos outros, isto €, igual aqueles que merecem a admiracao das
meninas (e da sociedade ou dos segmentos sociais que mais
importam aos jovens - o que também varia, é claro). Roupas, posturas
e imagens compdem uma linguagem simbdlica inseparavel de
valores. Aquilo que na cultura hip-hop se chama atitude talvez seja a
sintese de uma estética e de uma ética, que se combinam de modo
muito préprio na construgao da pessoa.

Ha mais um aspecto extremamente interessante: ninguém cria
sozinho ou escolhe para si uma identidade como se tirasse uma
camisa do varal. Ndo é algo que se vista e leve para casa. Nao se porta
ou carrega uma identidade, como se faria com uma carteira, um
vestido ou um terno. A identidade s existe no espelho, e esse espelho
€ o olhar dos outros, é o reconhecimento dos outros. E a generosidade
do olhar do outro que nos devolve nossa propria imagem ungida de
valor, envolvida pela aura da significacdo humana, da qual a unica
prova é o reconhecimento alheio. N6s nada somos e valemos nada se
nao contamos com o olhar alheio acolhedor, se nao somos vistos, se o
olhar do outro ndo nos recolhe e salva da invisibilidade invisibilidade
que nos anula e que é sin6nimo, portanto, de solidio e
incomunicabilidade, falta de sentido e valor. Por isso construir uma
identidade é necessariamente um processo social, interativo, de que
participa uma coletividade e que se da no ambito de uma cultura e no
contexto de um determinado momento histérico.
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Por forca da projecao de preconceitos ou por conta da
indiferenca generalizada, perambulam invisiveis pelas grandes
cidades brasileiras muitos jovens pobres, especialmente os negros
sobre os quais se acumulam, além dos estigmas associados a pobreza,
os que derivam do racismo. Um dia, um traficante da a um desses
meninos uma arma. Quando um desses meninos nos parar na
esquina, apontando-nos esta arma, estard provocando em cada um de
nés um sentimento o sentimento do medo, que é negativo, mas é um
sentimento. Ao fazé-lo, saltard da sombra em que desaparecerd e se
tornardvisivel. A arma sera o passaporte para a visibilidade.
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Eis o compromisso que gostaria de compartilhar: é nosso dever
disputar menino a menino, menina a menina; competir com o tréfico e
o crime, oferecendo aos adolescentes e as criangas pelo menos as
mesmas vantagens que o outro lado oferece, mas com sinal invertido,
é claro.

'Fragmentos selecionados do texto de Luis Eduardo Soares,
antropologo, cientista politico, professor da Universidade Estadual do

Rio de Janeiro

Vera Maria Candau
Laura Cristina Campello do A. Mello

A JUVENTUDE COMO SINTOMA
DA CULTURA’

O aumento progressivo do periodo de formacao escolar, a alta
competitividade do mercado de trabalho nos paises capitalistas e, mais
recentemente, a escassez de empregos obrigam o jovem adulto a viver cada vez
mais tempo na condicdo de "adolescente", dependente da familia, apartado das
decisdes e responsabilidades da vida publica, incapaz de decidir seu destino.

Nessas circunstancias, a adolescéncia s6 poderia se tornar uma idade critica.
Mas como, na economia capitalista, do boi se aproveita até o berro, essa longa
crise, que alia o tédio, a insatisfacao sexual sob alta pressao hormonal, a
dependéncia em relacdo a familia e a falta de func¢bes no espaco publico, acabou
por produzir o que as pesquisas de marketing definem como uma nova fatia de
mercado. A partir dai- viva o jovem!
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Ser jovem virou slogan, virou cliché publicitario, virou imperativo categérico -
condigdo para se pertencer a um certa elite atualizada e vitoriosa. Ao mesmo
tempo, a "juventude" se revelava um poderosissimo exército de consumidores,
livres dos freios morais e religiosos que regulavam a relagao do corpo com os
prazeres e desligados de qualquer discurso tradicional que pudesse fornecer
critérios quanto ao valor e a consisténcia, digamos, existencial de uma enxurrada
de mercadorias tornadas, da noite para o dia, essenciais para a nossa felicidade.
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Essa transformacdo do adolescente em fatia privilegiada do mercado
consumidor inaugurada nos Estados Unidos e rapidamente difundida no mundo
capitalista trouxe alguns beneficios e novas contradicdes. Por um lado, a
associacdo entre juventude e consumo favoreceu o florescimento de uma cultura
adolescente altamente hedonista. O adolescente das tltimas décadas do século
XX deixou de ser a crianca grande, desajeitada e inibida, de pele ruim e héabitos
anti-sociais, para se transformar no modelo de beleza, liberdade e sensualidade
para todas as outras faixas etdrias. O adolescente pés-moderno desfruta de todas
as liberdades da vida adulta, mas é poupado de quase todas as responsabilidades.

Parece que ao escrever isso estou limitando o foco desta andlise aos
adolescentes da elite, os Unicos que de fato podem consumir e desfrutar da
condicdo de jovens adultos cujos desejos e caprichos sdo sustentados pelos pais.
Ndo é bem assim. Na sociedade pautada pela industria cultural, as identificacoes
se constituem por meio das imagens industrializadas. Poucos sdo aqueles
capazes de consumir todos os produtos que se oferecem ao adolescente
contemporaneo - mas a imagem do adolescente consumidor, difundida pela
publicidade e pela televisao, oferece-se a identificacdo de todas as classes sociais.
Assim, a cultura da sensualidade adolescente, da busca de prazeres e novas
"sensacoes", do desfrute do corpo, da liberdade, inclui todos os adolescentes. (...)
O que favorece, evidentemente, um aumento exponencial da violéncia entre os
que se sentem incluidos pela via daimagem, mas excluidos das possibilidades de
consumo. O efeito paradoxal do campo de identificacdes imaginarias aberto pela
cultura jovem é que ele convoca pessoas de todas as idades.
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Em uma sociedade em que o adolescente é erigido a posicao de ideal para
todas as idades, os adultos passam a sofrer de ma consciéncia diante de sua
experiéncia de vida. Se a regra é viver com a disponibilidade, a esperanca e os
anseios de quem tem 13, 15 ou 17 anos, que fazer da seletividade, da
desconfianca e até mesmo da consolidacdo de um certo perfil existencial mais
definido, inevitaveis para quem viveu 40 ou 50 anos? O adulto que se espelhaem
ideais teen sente-se desconfortavel ante a responsabilidade de tirar suas
conclusdes sobre a vida e passa-las a seus descendentes. Isso significa que a vaga
de "adulto", na nossa cultura, estd desocupada. Ninguém quer estar "do lado de
13", o lado careta do conflito de geracdes, de modo que o tal conflito, bem ou mal,
se dissipou. Maes e pais dancam rock, funk e reggae como seus filhos, fazem
comentarios cimplices sobre sexo e drogas, freqiientemente posicionam-se do
lado da transgressao nos conflitos com a escola e com as instituicoes.

*Fragmentos selecionados do texto de Maria Rita Kehl, psicanalista, doutora
em psicandlise pelo Departamento de Psicologia Clinica da PUC-SP
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Com mais da metade de 2005 ja percorrida, entramos nha
reta final do ano |etivo.

Trazemos na bagagem a realizacdo da Jornada Escola e Violéncia,
em parceria com o NEC/UERJ, 0 Ehcontro Regional de Educadores
em Direitos Humahos, debates abertos ha sede da Novamerica, junto
as nossas acdes cotidianas. Trazemos especialmente na bagagem, a
ampliagdo do nlmero de escolas, do municipio do Rjo e do interior
do Estado, que Vieram se juntar a nos. A equipe Novamerica, assim
COMO NOSSOS/as parceiros/as, vem trabalhando com disposicdo e
entusiasmo. Afinal, @ CoOnvVocagao de tod@s f£oi/é para uma luta
GqueVale a penha. Vamos (continuar) nessa...

N&o por acaso, deslocamos a “NotiCia” para esta primeira
pagina. O lugar Ihe é devido pela sua SignifiCaGao e pela alegria
Gque nos traz. ColoCamos em destaque as escolas, nhossas
parcCeiras, que confirmam com suas producdes a
indispensabilidade da Educacao em Direitos Humanos no
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As atividades propostas nheste boletim, sugerem retomada e Nacional da Saide

avanGo, em outros termos, uma mirada NO percurso, com o olhar
no horizonte.

Luis Eduardo Soares e Maria Rita Kehl “escrevem” a pagina
“para refletir”. Suas reflexdes representatn leituras acerca da
Jjuventude, que se entreCruzamm e influenCiam reCiproCamente.
O espaCo disponivel sé nos permitiu Uma peguena amostra dos m
textos originais. Como acCreditamos que despertard efetivo ‘o
interesse por eles, indiCamos sua fonte. Alids, fonte que (9
¢

(C) Dia int. dos Povos Indigengas - ONU
1192 Dia int. da Juventude - ONU

Dia de Lyt, C i
Comae ontra 3 Violéncia no

_g %3 Dia contra g Injustica
226N Dia da Infancia

26 Dia int da I
. 8ualdade Femin;
S Dia int. da fina

inClui Varias outras contribui¢ées fundamentais para a
compreensdo dos assuntos sobre 0S quais nos temos
debrugado (ver em “Enriquecendo a aGao”).

Esperamos que este boletim contribua para a

contihuidade do trabalho de tanhtos/as e, quem “

sabe?, para O estimular nhovas abordagens do

trabalho dos/as recém chegados/as. Afinal, c

COmo prazerosamente anhunCiado em hossas @ C isso com a
primeiras linhas, 0 DDHH em Sala de Aula ‘ VO pais (e novo mundo).

maos.

. . . 4
esta Chegando, agora, em muito mais @e

0
ipe £
A equip 0
(A Paz...)
ito Seria bom se fosse
lher,
ire S()u:s‘saimm l:)o;;ria
ter filhos...

realizado dia 9/7, no Colégio Teresiano, teve
expressiva participacao das escolas do
Municipio do Rio de Janeiro, cujos trabalhos
apresentados demonstraram grande avanco no

processo de Educacao em Direitos Humanos. O
momento de aprofundamento sobre “Acoes
firmativas”, a cargo Carlos Alberto Medeirg

(David Alexandre, aluno da
72 série da E.M. Levy Neves)
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